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Después de las elecciones, 

política basura NO, participación ciudadana SI

La extensión del consumismo y el marketing a todos los aspectos de
la vida económica, social, cultural y hasta la religiosa, no podía dejar
de llegar a la política y a las elecciones. No vamos a llorar por eso, ni a
refugiarnos en  la nostalgia de un pasado mejor inexistente o lejano, ni
en un utopismo democrático que nos impida dejar de actuar en la reali-
dad efectiva existente con opciones racionales y prácticas. En la políti-
ca y en las campañas electorales de toda la transición política en Espa-
ña ha entrado de lleno el marketing, aunque en las más recientes se ha
elevado el grado de productos basura, promesas engañosas, adultera-

ción y manipulación, utilización de todo tipo de teconologías ante el que podemos y debe-
mos reaccionar simplemente con los principios del consumo responsable. Pero en todas
elecciones democráticas se juega la designación de unos políticos y unos partidos que van a
decidir sobre muchas cuestiones que afectarán a la vida de  millones de ciudadanos y consu-
midores y dejar de participar no resuelve los problemas aunque hacerlo tampoco debe signi-
ficar dar la razón a aquellos políticos y no políticos que creen que la democracia consiste en
votar y callar, dejando en sus manos la política para que administren a su antojo o intereses. 

Una sociedad verdaderamente democrática exige un ejercicio continuo de reflexión, críti-
ca y participación. No podemos olvidar que es la sociedad la que avanza, al margen muchas
veces de los cauces políticos trazados de antemano, y deben ser por tanto las organizaciones
sociales las que pasen a ocupar el primer plano en una sociedad como la nuestra. ¿Cómo
conseguir esto desde un Consumo imperante que fomenta la insolidaridad,  el egoismo, el
individualismo y el pasotismo? Desde luego no es tarea fácil, pero no podemos andar siem-
pre mendigando leyes, confiando acriticamente en ofertas, aceptando la política como es-
pectáculo en promesas que rara vez se cumplen. Debemos aprender como buenos consumi-
dores a denunciar, reclamar y exigir nuestros derechos frente a la política para plantear a los
políticos compromisos de participación en un Estado social y de derecho y en una Demo-
cracia participativa y ante todo demostrarles que ya somos mayores de edad, y que todos es-
tamos comprometidos con la política si se nos ofrece productos de calidad. Y  la mejor for-
ma de participación es evidente que es hacerlo a través de organizaciones ciudadanas, como
las Asociaciones de Consumidores, que son una buena herramienta. 

Porque además, la “política-espectáculo” puede poner en grave riesgo a la democracia.
Toda la mercadotecnia de las pasadas elecciones se ha puesto al servicio de un bipartidismo
insípido que pretende aunar tendencias, pero que en realidad es un reflejo adulterado y pla-
no de la rica diversidad social, a la que pretende absorber, homogeneizar y adormilar. Es el
abrazo del oso mediático. No en vano se busca apoyo en imágenes y mensajes creados por
los medios de comunicación, que con gusto se prestan al juego de la bronca y las audiencias
para beneficio sobre todo de sus cuentas de resultados. Pero la consecuencia perversa de
ello es que muchas justas reivindicaciones sociales quedan sin plasmación a través de parti-
dos políticos dignos que fomenten el activismo, y que a la postre son engullidos por las pro-
mesas, las cifras y las audiencias pasivas. La banalidad, el tedio, la resignación y el recurso
fácil a la manipulación, son factores que sólo interesa a los grandes partidos (verdaderas ca-
denas de montaje electoral) y a las grandes empresas (a quienes interesan más unos consu-
midores resignados en busca de evasión lúdica que organizados y con inquietudes críticas). 

Para orientarse en unas elecciones es necesario hacerse una pregunta clave ¿Qué repre-
sentan la política, los partidos y los elecciones en la economía? Como consumidores sabe-
mos que ni si quiera las leyes, ni las actuaciones del gobierno, ni del parlamento resuelven
en una sociedad globalizada, como en la que estamos inmersos, los problemas de los ciuda-
danos. Muchas veces se quedan en papel y en palabras, cuando no se ven directamente in-
fluenciadas por todo tipo de fuerzas y grupos económicos que utilizan la política para impo-
ner sus posiciones e intereses. En ese terreno es donde ADICAE quería situar la posición de
los electores y sobre todo la actuación cotidiana como asociación que representa el impor-
tante poder de los consumidores. El consumo y en particular el consumo financiero, a pesar
de que todo el mundo lo plantea como una de las variables clave de la economía, no tiene
generalmente en los programas electorales y en la política de los gobierno la importancia
que merece, reduciendose a promesas y palabras para consumo de masas, mientras que la
verdadera política se hace desde otros centros de decisión como máxime en la actual econo-
mía globalizada. 

Manuel Pardos presidente@adicae.net

ADICAE EN LA REUNIÓN
ANUAL DE

EUROSHAREHOLDERS
(CONFEDERACIÓN DE

ASOCIACIONES EUROPEAS
DE ACCIONISTAS)

Don Fernando Herrero, Vicepresidente
de ADICAE asistió el pasado 15 de febrero
a la Asamblea General de Eurosharehol-
ders que se celebró en Bruselas y donde
se debatieron cuestiones de interés para
los derechos de los pequeños accionsitas.

En particular dos temas centraron del
debate. Por un lado, discutieron las posi-
bilidades e inconvenientes que ofrece el
ejercicio de acciones judiciales colecti-
vas para la defensa de los derechos de
los accionistas. En este sentido se im-
pulsó la propuesta de apoyar una Direc-
tiva Europea para acciones colectivas.
Tambiénb se trató la colaboración, entre
los miembros de la federación, en el
ejercicio del derecho de representación
y voto, cuando el accionsita lo sea de un
país distinto al de la sede de la sociedad
en cuyo capital social participa. Otras

cuestiones de interés fueron el debate
sobre el principio, “una acción, un voto”,
y los problemas de las Agencias de Cali-
ficación de Riesgo en la crisis subprime.

A través de su participación  en Eu-
roshareholders ADICAE reivindica los
derechos del ahorro inversión partici-
pando en los objetivos principales de es-
ta confederación de ya sea apoyando la
armonización en la Unión Europea sobre
protección de los accionistas minorita-
rios; exigiendo transparencia de los mer-
cados de capitales y la votación trans-
fronteriza por poderes; buscando meca-
nismos para mejorar la posición de los
pequeños accionistas en las empresas
europeas, etc.

Su
s 

da
to

s 
pe

rs
on

al
es

 h
an

 s
id

o 
in

co
rp

or
ad

os
 a

l f
ic

he
ro

 a
ut

om
at

iza
do

 d
e 

de
 la

 A
so

ci
ac

ió
n 

de
 U

su
ar

io
s 

de
Ba

nc
os

, C
aj

as
 d

e 
Ah

or
ro

s 
y 

Se
gu

ro
s 

de
 E

sp
añ

a 
(A

DI
CA

E)
 c

on
 la

 e
xc

lu
si

va
 fi

na
lid

ad
 d

e 
ga

ra
nt

iza
r u

na
 a

de
-

cu
ad

a 
in

fo
rm

ac
ió

n 
y 

pr
es

ta
ci

ón
 d

e 
lo

s 
se

rv
ic

io
s 

a 
su

s 
so

ci
os

. U
st

ed
 p

ue
de

 e
je

rc
ita

r l
os

 d
er

ec
ho

s 
de

 a
cc

es
o,

ca
nc

el
ac

ió
n,

 re
ct

ifi
ca

ci
ón

 y
 o

po
si

ci
ón

 a
 la

 in
co

rp
or

ac
ió

n 
de

 s
us

 d
at

os
 a

 n
ue

st
ro

 fi
ch

er
o 

so
lic

itá
nd

ol
o 

ex
pr

e-
sa

m
en

te
 p

or
 e

sc
rit

o 
di

rig
id

o 
a 

AD
IC

AE
, c

al
le

 G
av

ín
 n

º 1
2,

 lo
ca

l (
50

.0
01

) Z
ar

ag
oz

a.


